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Folge 52: Handy Scollen im chinesischen Stil

Chinesische Social Media

Anton: Hallo Lili, wie geht es dir?! Endlich sprechen wir uns mal wieder nach langer Zeit!
CEEE R 4, T B AR

Lili: Hallo Anton, Mir geht es gut! /R 5ir 76 T4 e ?

Anton : Momentan beschéaftige ich mich viel mit sozialen Medien, genauer gesagt,
chinesischen sozialen Medien. Aber was ich nicht verstehe: Warum nutzt in China niemand
Facebook und Instagram?

FE I EAR O R, U R AR AR . AR e fmAE, o B A Facebook 1

Instagram "2 ?

Lili: g, KZHPEABHLANRZLE, FOVEAETETIFEA T JATH B SRS
RS, HRE. AE. A, B, B USSR

Anton: Lili erzahlt mir, dass die meisten Chinesen Facebook und Instagram nicht benutzen,

weil die Webseite in China nicht zuganglich sind, und stattdessen Plattformen wie WeChat,

Weibo, Xiaohongshu, Douyin und Bilibili verwenden.
W, B2 4 AT L OIRR e e o 4 — T RUEIE ?

Lili: &£ EJLF 258N N2 &8, #if 2 WhatsApp + Facebook + PayPal +
News App HIZi & k. AMTHTIEMF AN AMIR, W LUK 68, thar DL 4T L
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Anton: Lili hat mir gerade erzahlt, dass WeChat in China eine Must-have-App ist. Es ist wie
eine Kombination aus WhatsApp, Facebook, PayPal und der Nachrichten-App. Die Leute
nutzen es, um mit Familie und Freunden zu chatten, oder Sprach- und Videoanrufe zu

tatigen. Zudem hat WeChat auch eine ,Freundeskreis-Funktion”, ahnlich wie Facebook,wo
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man Fotos und kurze Texte teilen kann. Neben den sozialen Funktionen ist die
Zahlungsfunktion das Praktischste an WeChat. Viele Chinesen verwenden kein Bargeld; sie
scannen einfach einen QR-Code mit WeChat, um im Supermarkt, Café, in der U-Bahn oder
sogar beim Obstkauf auf der Stralle zu bezahlen. WeChat bietet auch zahireiche
Miniprogramme, etwa um Essen zu bestellen, ein Taxi zu rufen oder einen Arzttermin zu
vereinbaren. Man kann mit Sicherheit sagen, dass WeChat fir Chinesen zu einem
unverzichtbaren Werkzeug im Alltag geworden ist. J5 2“4 RE App i | ARGk IE ?
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FE R P T T ARV U2 BRI — BT R b, B RN e R A, IRPU S ERIE B
Pk, IRZHIE. SENBUFHUSHEE B MIEK S, S LA E MMM A LS. fHid
FITTZRARME, FREAFRA TS, AMTERAETFS XD RN K. I RARAE T A A
RAERIEA 2T, Rl s 2

Anton: Lili sagt, dass Weibo ein bisschen wie Chinas Twitter ist. Die Leute posten dort

kurze Texte, Fotos oder Videos und erfahren dort als erstes die aktuellen Nachrichten und
Promi-News.Wenn zum Beispiel ein neuer Film herauskommt oder ein gesellschaftliches
Ereignis passiert, wird das sehr schnell auf Weibo grof3 diskutiert. Viele Stars, Marken und
Regierungsstellen haben offizielle Weibo-Accounts, posten dort Neuigkeiten und
interagieren mit den Nutzern. Weibo ist sehr schnelllebig, taglich tauchen neue Themen auf,
die die Leute gerne diskutieren und im Kommentarbereich teilen. Wenn man wissen will,

welche Themen in China gerade besonders im Trend sind, reicht es, Weibo
durchzuscrollen. AT it NIA, XANL P %, ©_RMAT AR
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Anton: Xiaohongshu ist in erster Linie eine Lifestyle-Sharing-Plattform, eine Mischung aus
Instagram und Pinterest. Die Leute teilen dort gern Inhalte zu Essen, Reisen, Kosmetik und
Outfit-Tipps, deshalb sind auch viele auslandische Marken auf Xiaohongshu sehr beliebt.
Xiaohongshu ist vor allem eine beliebte Lifestyle-Plattform fir junge Leute. Urspringlich war
es eine Community zum Teilen von Shopping-Tipps, inzwischen ist es eine Plattform fur
Inhalte zu Reisen, Essen, Beauty, Mode, Fitness, Wohnen und vielen weiteren
Lebensbereichen. Die geteilten Beitrage heiften ,Notizen® und bestehen meist aus Bildern
oder kurzen Videos, sie sind schon gestaltet und sollen oft dazu anregen, Dinge
auszuprobieren.Wenn man zum Beispiel nach Shanghai reist und nicht weil3, wo man essen
oder Fotos machen soll, findest man auf Xiaohongshu die angesagtesten Restaurants,
Fotospots und sogar ganze Reise-Guides. Das Tempo auf der Plattform ist etwas langsamer,
also ideal fur Leute, die gern fotografieren und ihr Leben teilen. Xiaohongshu hilft nicht nur,
Lifestyle-Inspiration zu finden, sondern vermittelt auch das Geflihl einer jungen Community,

die ein qualitativ hochwertiges Leben anstrebt.
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AT TikTok?

Lili: #}& /& o E R TikTok, RS2 WGE AN . A2H -edT &k ifE, wUUE 2
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Anton: Douyin, die chinesische Version von TikTok, ist die beliebteste Kurzvideo-App. Sie
wird haufig zum Zeitvertreib genutzt und bietet eine Vielzahl von Inhalten, darunter Comedy-
Videos, Tanzeinlagen, Kochtutorials und Reiseberichte. Manchmal méchte man nur fanf
Minuten zuschauen, scrollt aber am Ende doch eine Stunde lang. Es gibt zudem auch viele
Livestreams, in denen Hosts fir Produkte werben, die man dann direkt tber die App kaufen
kann. Neben reiner Unterhaltung nutzen manche Menschen Douyin auch, um z.B. Kochen
oder andere einfache Skills zu lernen. Das Tempo auf der App ist sehr schnell und die
Inhalte sind sehr vielfaltig. Fir Chinesen ist Douyin eine haufig genutzte Plattform, um sich

zu entspannen.“ — &5 —1, B uhlE?
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Lili: B 2 LR NN ERAELIT 6 . i IX B Lshig M oy T, SEA%E
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AR, WX B AR

Anton: Bilibili ist eine Online-Videoplattform, die sich vor allem an junge Menschen richtet.
Urspriinglich ging es dort vor allem um Anime und Video-Spiele, inzwischen ist das Angebot
viel breiter geworden, man findet unter anderem: Filmanalysen, Reise-Vlogs, Tutorials, DIY-
Content und vieles mehr. Das Besondere an Bilibili sind die , 3 % “ (Danmu). Es sind
Kommentare, die in Echtzeit GUber dem Video laufen und wie viele schwebende Texte
erscheinen. Es fuhlt sich dadurch ein bisschen so an, als wirde man gerade gemeinsam mit
Freunden das Video anschauen. Im Unterschied zu Weibo und TikTok wirkt Bilibili ruhiger
und mehr gemeinschaftsorientiert. Bilibili dient vielen jungen Menschen als Quelle fir

inspirierende Inhalte, um sich selber weiter zu bilden.
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